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PFV%EDSIAVENI'
SPOLECNOST]

MANUFAKTURA je znackou
originalni Ceské kosmetiky, kterou
vyviji, vyrabi a v siti 50 znackovych
obchod prodava Cesky narodni
podnik, s. r. O..

Jedna se 0 100% Ceskou
spolecnost, zaloZzenou v roce 1991.

Aktualné ma 175 zamésvtnancﬁ S
obratem 480 mil CZK v CR a 150 tis
EUR Vv SR v roce 2015.

Spolecnost provozuje dva koncepty
obchodl — MANUFAKTURA Vase
domaci lazné a MANUFAKTURA
Original Czech Tradition

- PIVNI VLASOVY BALZAM
: BEER HAIR BALM

it boer, graim extraces
and panthenol

BEER COSMETICS




RESENI NAKUPNIHO
PROSTREDI

OAZA KLIDU

* Design prodejny je uzpusoben tak,
aby v navstévnicich vyvolaval
prijemnou atmosféru, dobrou
naladu a pocit klidu.

* Dulezitymi prvky v feseni jsou:

* Prehledné vystaveni produktu a
informacni systém

e Optimalni mira osvétleni
* Velkoformatové fotografie
* Prirodniny jako dekorace

* Prijemny a usmévavy personal



RESEN| NAKUPNIHO
PROSTREDI

PREKVAPUIJICI PRVKY V RESENI
PRODEJNY

Trendem v retailu je odliSit interiér
jednotlivych prodejen, prekvapit
zakaznika zajimavymi prvky.

MANUFAKTURA vyuziva historizujici
dekorace, které dodavaji prostredi
autenticitu — staré vahy, lekarenské
lahvicky, vany, pracky...

Tyto prvlv<y jsou ziskavany v anticich
po celé Ceské republice.




RESENI NAKUPNIHO
PROSTREDI

EDUKACE ZAKAZNIKA

Nakupni prostor umoznuje
zakaznika vzdélavat.

Kromé informacniho systému u
jednotlivych produktl pracujeme s
dalsimi plochami pro edukaci, které
dotvari celkovy koncept prodejniho
prostredi.

Informacni funkci plni také malé
LCD obrazovky, vhodné umisténé v
ramci interiéru prodejny.




PREZENTACE V RAMC]
OBCHODNICH CENTER

Atraktivni feSeni vykladcu a
komunikace v ramci OC prispiva
k tomu, Ze se informace o
novinkach prirozenou cestou
dostavaji k zakaznikovi.

Napaditost a odliSné reseni
prodejniho prostoru pak vytvari
prostredi, které je pro zakaznika
prijemné a vzbuzuje pozitivni
emoce.




OC JAKO PROSTOR
PRO ZAKAZNICKE
/AZITKY

Manufaktura participuje na
marketingovych akcich OC, napt.
workshopy, které pro zakazniky
pripravuje. Nejednd se o komercni
akce — vysledkem je edukace,

zastaveni, vyzkouseni néceho
nového.

Prikladem workshopu je akce
,Namichej si svUj vlastni télovy
olej“, ktera umoznuje prenést
koncept domacich lazni do prostoru
OC.
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Dekujeme za pozornost...

JABLKO




